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Polski rynek branzy odziezowej wciaz sie rozwija i korzysta
z dofinansowania z Funduszy Europejskich

Nowa technologia wtdkien celulozowych, inteligenta maska antysmogowa, ekologiczne torby
ze sklejki bukowej lub sosnowej, promocja produktéw dla dzieci na rynkach zagranicznych - to
tylko niektdre projekty polskich przedsiebiorcéw, ktére otrzymaty dofinansowanie z Programu
Inteligentny Rozwdj (POIR).

Wedtug raportu PKO Banku Polskiego ,,Branza odziezowa” szacuje sie, ze w wyniku pandemii
COVID-19 sprzedaz odziezy na swiecie w latach 2020-2021 spadfa srednio 0 5,2% rocznie do
1269,8 mld EUR. Dopiero w 2023 r. wartosc¢ rynku przekroczy wielkos¢ sprzedazy sprzed COVID-19
i bedzie to poziom o 3,2% wyzszy niz w 2019 r. W Polsce, odbudowie rynku sprzyja eksport
odziezy, przede wszystkim do krajéw UE. Udziat przychoddw z eksportu w przychodach ogétem
branzy siega 38%.

Przedsiebiorcy z branzy odziezowej aktywnie poszukujg nowych rozwigzan i rynkéw zbytu. Wielu z
nich wzieto udziat w konkursach organizowanych przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci
(PARP) w ramach Programu Inteligentny Rozwdj, ktére sg dedykowane mikro, matym i sSrednim
firmom. Program przewiduje wsparcie na realizacje nowatorskich projektéw. Pomoc jest
oferowana zarédwno na etapie pomystu i badan, jak rowniez w fazie rozwoju produktu lub ustugi
oraz wprowadzenia jej na rynek.

— Polscy przedsiebiorcy z branzy odziezowej chetnie brali udziat w konkursach organizowanych
przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci. Sektor ten, po chwilowej niepewnosci i spadku
sprzedazy spowodowanej pandemig, przyspieszyt i rokuje wzrost sprzedazy. Dzieki pozyskanym
srodkom wielu firmom udato sie wypromowac swoje marki na rynkach zagranicznych, a ich
rozpoznawalnos¢ rosnie, tym samym podnoszgc ich przychody — powiedziata Aneta Zieliniska-
Sroka, zastepca dyrektora Departamentu Komunikacji i Marketingu.

Branza odziezowa korzysta z Funduszy Europejskich

Chcac zwiekszyé rozpoznawalnos$é marek odziezy damskiej SUNWEAR oraz FERIA na rynkach
miedzynarodowych, w ramach dziatania ,,Go to Brand”, firma Podwysocki Sp.J. otrzymata 435 tys.
zt dofinansowania. Dzieki uczestnictwu w imprezach targowych oraz organizacji misji gospodarczej
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produkty firmy obu marek wypromowano na rynkach zagranicznych, gtdéwnie brytyjskim i

francuskim. Spétka zaprezentowata swoje produkty kilkuset tysigcom strategicznych klientow

z kilkudziesieciu krajow $wiata. Rezultaty projektu to wypromowanie marek produktowych spétki
Podwysocki, podpisanie nowych kontraktéw handlowych, wzrost przychoddéw ze sprzedazy
eksportowej. Ponadto umocniono wizerunek spétki na rynkach miedzynarodowych i zwiekszono
konkurencyjnosci przedsiebiorstwa na arenie swiatowe;j.

Z kolei firma MOON, tworzgca ubrania dla dzieci oraz ich rodzicéw, tgczy dobre tradycje polskiej
szkoty projektowania ubioru i nowoczesne wzornictwo. Réwniez w ramach poddziatania ,Go to
Brand” przedsiebiorstwo wykorzystato dotacje — w wysokosci ponad 616 tys. zt — na rozwdj
dziatalnosci eksportowej oraz wypromowanie produktéw branzy odziezy za granicgy. Dzieki
uczestnictwu w projekcie firma reklamuje swoje produkty w miedzynarodowej prasie branzowej

i modowej. Marka wzbudzita zainteresowanie kupcéw oraz medidow. Pozyskano nowe kontakty
handlowe. Obecnie marka dostepna jest w 20 krajach na swiecie, zaréwno w Europie, jaki i w USA
czy Zjednoczonych Emiratach Arabskich.

Réowniez firma PETITE LAURE WUDARCZYK wykorzystata dotacje z tego samego poddziatania, by
zwiekszy¢ rozpoznawalnos$¢ i promocje marki na arenie miedzynarodowej. Firma produkuje
ubrania dla dzieci, bielizne nocng do porodu i karmienia oraz akcesoria w postaci kocéw, otulaczy
i pieluszek wytacznie z bawetny organicznej i ekologicznego bambusa. Na potrzeby Branzowego
Programu Promocji MODY POLSKIEJ firma wzieta udziat w targach oraz w jednej indywidualnej
misji gospodarczej na rynku perspektywicznym, w USA. Celem tych dziatan byto pozyskanie
potencjalnych kandydatéw do wspdtpracy biznesowej (dystrybutoréw, agentéw, odbiorcow
hurtowych). Ekspansja na rynki zagraniczne pozwolita zwiekszy¢ sprzedaz oraz otworzyé nowe
kierunki dystrybucji. Na realizowanie projektu firma otrzymata niemalze 146 tys. zi.

Przeszto 11 min zt dofinansowania, w ramach poddziatania ,, Badania na rynek”, otrzymat zaktad
wtékienniczy Bilinski Sp.j., bedacy jednym z najwiekszych przedsiebiorstw w Europie,
Swiadczgcych ustugi uszlachetniania tekstylidw. W ramach dofinansowanego projektu opracowano
nowg technologie dla wtdékien celulozowych (bawetna, wiskoza), dzieki ktérej uzyskujemy nowe
wtasciwosci wizualne i uzytkowe wyrobu. Tekstylia wykonane ze zmodyfikowanych wtdkien
celulozowych charakteryzujg sie m.in. zwiekszonym wspotczynnikiem sorpcji (petniejszg gtebig
koloru), zredukowanym stopniem pilingu oraz utrzymaniem bardzo niskiego poziomu kurczliwosci.
To takze miekki i lejgcy chwyt z subtelnym potyskiem. Dzieki wdrozeniu rozwigzania znacznie
poprawit sie komfort uzytkowania produktu. Wyroby sg fatwiejsze w konserwacji i mniej gniotliwe,
co istotnie wptywa na zadowolenie ostatecznych odbiorcéw na rynku. W zwigzku z realizacjg
projektu zainwestowano w niezbedne narzedzia i maszyny. W ramach dziatan skupiono sie na
rozwigzaniach mozliwie przyjaznych srodowisku.

,Design dla przedsiebiorcéw” to kolejny konkurs w ramach POIR, z ktérego skorzystaty polskie
firmy z branzy odziezowej. SMARTWEAR Sp. z 0.0. otrzymata prawie 470 tys. zt na rozwdj spotki
w wyniku opracowania nowego projektu wzorniczego i wdrozenia na rynek innowacyjnego
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produktu. Firma —w wyniku przeprowadzenia profesjonalnego procesu projektowego —wdrozyta

)

projekt dotyczacy inteligentnej maski antysmogowej. Innowacyjnos$¢ rozwigzania polega m.in. na
wyposazeniu maski w czujnik pomiarowy, pozwalajgcy na biezgcg wymiane danych z
dedykowanym oprogramowaniem oraz prezentacje informacji istotnych z punktu widzenia
uzytkownika. Wdychanie zanieczyszczonego powietrza stanowi powazne zagrozenie dla zdrowia.
Model PRO + to jedyna na swiecie maska antysmogowa, wyposazona w elektroniczny zawoér
URBAN’ER SMARTVALVE z sensorem oddechowym, komunikujgcym sie bezprzewodowo z
aplikacja mobilng URBAN’ER. Dzieki URBAN’ER PRO+ uzytkownik zyskuje dane dotyczace
aktualnych zanieczyszczen powietrza w swoim otoczeniu, dowiaduje sie, kiedy i dlaczego powinien
zatozy¢ maske. Na biezgco sprawdza, jakiej ilosci szkodliwych substancji udato sie unikng¢ podczas
codziennych aktywnosci. Dedykowana aplikacja powiadamia réwniez, kiedy nalezy wymienic
zuzyty filtr. Michat Osinski, cztonek zarzgdu, komentuje — Wprowadzenie nowego produktu do
oferty firmy, stanowito istotny impuls rozwojowy oraz pozwolito na dotarcie do zupetnie nowej
grupy odbiorcéow — 0séb wykorzystujgcych nowoczesne technologie w zyciu codziennym.
Wdrozenie innowacyjnego rozwigzania, umozliwito wejscie catej organizacji na wyzszy poziom
rozwoiju i zaistnienie firmy takze w Swiadomosci odbiorcéw zagranicznych. Sprzedaz maski
Urban’er PRO ma coraz wiekszy udziat w strukturze przychoddéw firmy, co pokazuje, jaki drzemie
potencjat dla dalszego rozwoju w tej gatezi dziatalnosci.

Wedtug badan Branzowego Bilansu Kapitatu Ludzkiego (BBKL) przeprowadzonego przez PARP az
53% przedstawicieli przedsiebiorstw modowych i tekstylnych jest zdania, ze dostosowanie
produkcji do odpowiednich standarddw ekologicznych jest kluczowym wyzwaniem dla branzy

w przysztosci. W mysl tego postgpita firma Kartolino.pl Magdalena Cichocka, ktéra w ramach
konkursu ,,Design dla przedsiebiorcéw” otrzymata dofinansowanie ponad 293 tys. zt. Przedmiotem
projektu byto wdrozenie autorskiego wzoru i stworzenie prototypu nowego produktu —
ekologicznej torby. Cata procedura zostata poprzedzona profesjonalnym procesem projektowym,
w wyniku ktérego stworzono koncepcje ekologicznej torby, wykonanej ze sklejki bukowej lub
sosnowej, wycinanej na maszynach CNC (Computerized Numerical Control, komputerowe
sterowanie urzadzen numerycznych) oraz z naturalnej skory. Klapa, szelki i pasek sg wykonane

z naturalnej skéry. Spéd torby ze sklejki gietej. Bariera ochronna w postaci lakieru zabezpiecza
produkt przed zawilgoceniem, zabrudzeniem i zarysowaniem. Torba jest lekka, trwata i cechuje ja
niepowtarzalny, wyrdzniajgcy design. Nowy produkt przeznaczony jest zaréwno dla kobiet,
mezczyzn, jak i dzieci. Dodatkowg funkcjg sg paski z tytu, zmieniajgce produkt w plecak. Torby,
plecaki mogg miec rdzne kolory skory, a na sklejkach mozliwy jest indywidulany nadruk.

Polsko-wtoskie przedsiebiorstwo ,,MONDO-CALZA” otrzymato prawie 289 tys. zt na opracowanie
nowej kolekcji skarpet anatomicznych o wiasciwosciach antyalergicznych, bakteriostatycznych

i antyzapachowych. Nowe produkty charakteryzujg sie zaawansowang konstrukcjg, dopasowang
do budowy lewej i prawej stopy. Posiadajg odpowiednie profile frotowe, odwzorowujgce ksztatt
obu stdp. Dzieki zastosowaniu nowoczesnych maszyn dziewiarskich produkowane sg skarpety,
posiadajgce dodatkowe wzmocnienia (wypuktosci) w miejscach szczegdlnie narazonych na otarcia
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i ucisk podczas uprawiania aktywnosci fizycznej. Dodatkowo zastosowanie w produkcji przedzy

z widkien Prolen Micro-SILTEX, sprawia, ze skarpety wykazujg sie wyjatkowymi wtasciwosciami
bakteriostatycznymi i antyzapachowymi oraz nie wywotujg alergii, co zwieksza komfort ich
uzytkowania.
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